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Neue deutsche Welle

Gut ausgerastet ware er ganz bestimmit, unser Taxifahrer.

Der ‘Kl’lﬂul’l’n‘ll’l’lg! irriver hat einen Koran auf uzm
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Mnumjhnn:ﬂ retemn herum. Aber Antw

ihm weder sein Buch der Biicher noch der
Eihreenfinder: «Tut mir leid, aber die ﬂhttscx:allu.c
finde ich hier nirgends.» Das Problem liegr nicht bei
Allah und miche betm Navi. Es ist vielmehr die scurmi-
sche Entwicklung im Hamburger Stadrgebier Hafen-
City: Kartenplaner und GPS-Vermesser kommen
schlicht nicht mit beim Tempo, das dieses Quartier in
Sachen Bautirigkeit und Neuerfindung hinlegr, Doch
dann schatfr es der Fahrer doch noch: «Bitteschin,
jetzt sind wir angelangt beim neuen Hotel 25hours.»
Dic Strassenccke stimmt. Aber das Wort « Hotels triffe
nur unzulanglich, was hier entstanden ist. «Seemanns-
heim» 15t eine Bezewchnung, die die 25hours-Macher
lieher hisren, Und zur Eriffoung im Sommer 2011 auch
sehr konsequent umgesetzt haben. Ob ein Uberseekoffer

im Zimmer. der als Pule dient. ob Fischernetze. die
die Winde verzieren, ob der i fafencontainer, der ein
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HatenCiry ist cing U:rsp-clt-: Hfr erge entstanden,

die stylish und v it Seefahrr-Reminiszenzen
spielr, nhne |l:d-:::l:| das I-‘unlr.l:mn:lll:. das ein Horel
nun einmal brauche, zu vernachlassigen.

Expansion in Ziirichs Wachstumsfelder

Die junge deutsche Hotelgruppe 25hours (siche
Box «Spass'n’Style fur die Stades), die mit einem
Standort in Wien erstmals aus Deutschland heraus-
gewachsen ist, hat nun auch die Schweiz auf dem
Radar. Nachstes Jahr soll es losgehen. In ¢inem
schr dhnlichen Zeitrahmen will anch die Lifestvle
Hospitality & Enrercainment Management AG
(LH&E] mit thren Marken Kameha Grand
(2013) und moglicherweise auch K-Star einsteigen
im Alpenland,

Die Sauna im Hotel HafenCity der 25hours-Kette: Chilten mit Aussichy | Folo: sy



Eine neue deursche Welle rolle an = zu einem interes-

santen Zeitpunkrt. Spiiren derzeit vor allem die alpinen

Feriengegenden erstmals die Wuchr des starken

Frankens. so halten sich die Business-Zentren des
Landes = Ziirich, Basel, Genf —noch gut. Gerade

in den beiden erstgenannten Stadten spielen deutsche
Giste eine schr wichrige Rolle (und werden ot
genug auch von deutschen .I'|.I1!.{t"-h'”[l. n bedient).
Wer also aus Deurschland hinaus seine Expansion
organisiert, kann wohl auch ein Stick weir damin
rechnen, dass ein guter Teil seiner kiinfrigen Gaste
die bei uns noch rechr fremden Markennamen
25hours oder Kameha schon kennt. Eine Story
werden beide Gruppen ihren Giisten ganz sicher zu
erzihlen haben. Denn sie haben sich urbane
Wachstumsfelder wie Ziirich-West, Ziirich-Nord
und die neue Zircher Mitte ausgesucht. Wer

aber sind die deurschen Newcomer?
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Schon in einem Jahr soll man sich auch ein dreidimen-
sionales Bild von 25hours machen kénnen hierzulande
Ein erstes Haus soll Ende 2012 in der Uberbauung
«Hard Turm Parks in Ziirich-West iiffnen, Nummer
ewerist per 2006 in der Evropa-Allee geplant, dem
grossen Entwicklungs-Baufeld der SBB hinter dem
Hauptbahnhot. Das Haus in Zirich-West wird

stark geprige sein von der Handschrifr des Schweizer
Designers Alfredo Haberls, der fiir 25hours sein
erstes Horel Giberhaupr gestalter. Die Hoteldenke

der 25hours-Macher passt nichr in ein starres Sterne-
Konzepr. Preislich ist man im gefiihlten 3-Sterne
Bereich unterweps, schaffr es aber, mir einem Mix

aus sshabby chics-Versatzstiicken und iiberaus
hochwertigen Bestandteilen — erwa den Betten -

einen eigenen Stil-Cocktail zu kreieren. Daraus
entstehen ungewohnliche und unnormierte Hauser.
«Kennse du eins, kennst du keinss, lauter das
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Morro der 23hours-Leute, in weichem die Absage ans
gleichmacherische Mantra der Kerrenhotellerie liege.
wAbwechslung in graue Stadewiisten bringens, ist

ein weiterer Anspruch der jungen wilden Hotelgruppe.
In Ziirich-West soll das Mortro «The smile of my
|1ITI11L'FH'-'-'H " Lanr-.-r-. Man versux |‘|t', |u'|-nl.' ©5, il'.i.‘.u “ntct
«zum Wohnzimmer von Ziirich-Wesr= zu machen.
Den Reiz des Alpenlandes beschreilbt 2 3hours-CEO
Christoph Hoffmann so: «Es gibt wirtschafiliche

und brand-relevante Uberlegungen. Generell ist die
Schweiz natiirlich nahelicgend, wenn man sich bereirs
in Deurschland und Osterreich bewegt. Ziirich

passt als urbane Lifestvle-Destination perfekr ins
Portfolio.» Und auch wenn die Schweiz in Sachen
Immobilien-, Lohn- und Baukosten deurtlich hdher
einzuscharzen 15t als Deurschland, mache sich
Haffmann einige Holfnungen: «Ziirich ist dariiber
hinaus ein hervorragender Hotelstandart, an dem

sich auch Geld verdienen lisst.»



Hotelstandort Schweiz: nachweislich begehrt
Mit seinem Denken steht Hoffmann niche alleine.

Nach wie vor ist der Standort Schweiz sechr begehrt
bei international agierenden Hotelgruppen, sagt
Heinz Wehrle, Managing Partner der Touristik-
Beratung Horwarh HTL Schweiz: «Eine Umfrage
von uns bei 227 internationalen Hotelgesellschafren
har kiirzlich ergeben, dass 116 davon die Schweiz
als schr artraktiven Standort betrachten. Den ersten
Rang der Prioritiatenliste teilen sich Zirich und
CGienf; diese beiden Destinationen werden gemiiss
der Horwath-Umfrage im selben Atemzug wie
London, Paris und Barcelona genannt.

Aber lisst sich im reuren Alpenland auch das norige
Geld verdienen, das es braucht, um die hohen
Investitionen und laufenden Kosten zu amortisieren?
«Horelgruppen kiinnen in der Schweiz mir einem

hoheren Revenue per available Room (RevPar) echnen,

miissen aber auch hohere Kosten in Kauf nehmens,

sagt Wehrle, Wie sehr sich das auf die Erfolgsrechnung
auswirke, hangt in starkem Masse damir zusammen,
wie sie thren Pacht- oder Management-Vertrag mit

den Investoren und/oder Besitzern definiert haben.-
Einen Hotelmarken-Uberdruck kann Wehrle niche
ausmachen in der 5 iz = ganz im Gegenteil, im
Verhaltnis zu anderen Markten habe es noch einigen
Platz hier: «lm Bereich der Markenhorellerie ist die
Schweiz immer noch unterreprasentiert. Kettenberr
sind in den USA marktbestimmend, in Europa

erwas weniger — und in der Schweiz fillr deren Markr-
penetration immer noch relacv tief aus.»
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Im Bereich der Markenhotellerie

ist die Schweiz untervertreten

Der Konia von Hawaii in Zurich-Nord
irwas weniger tief in die Karten ais Z3hours idsst man

sich derzeit bei der LHEE-Gruppe blicken. Immerhin
aber wird bestingt, dass man sich mit der 5-Stern-
Marke Kameha Grand im Jahe 2013 in Zirich-Nord

etablieren will.

Kann man bei 25hours noch von einem konventionellen

Portfolio einer Hotelgruppe sprechen, so gestaltet
sich der Fall beim eweiten Newcomer deutlich
vielgesraltiger. Aus Schweizer Sichr har man es hier
vordergriindig mit dem Funfsterne-Haus Kameha
Grand zu tun, das 2013 im Zarcher Glattpark,
zwischen Oerlikon und Flughafen, offrien sall. Dies
als Follow-up des ersten Hausces gleichen Namens,
das Ende 20092 in Bonn an den Starr ging und schnell
schon Mitglied in der renommierten Gruppe der
=Leading Hotels of the Worlds wurde. Doch hinte
Kameha Grand Bonn und Kameha Grand Ziirich -
tiir den Brand «Kamchar licss man sich tirs Naming
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steckr einiges mehr: Die beiden Kameha-Grand-Hauser
gehiren in die Lifestyle Hospitalicy & Entertainment
(LH&E) Management AG, die Sitz in Zug har. Und
diese LHEE arbeitet mit einem schr breiren Hospitality-
Facher (siche Box «Gisre-Kosmos in Enestchung =), der
auch Resorts und Residenzen umfasst, in Frank fure
einen grandios eingerichteten Szene-Treffpunkt mir Bars
und Restaurane berreibr sowie mir K-Star eine zweite
Hotelmarke am Starr hat.



Bald ein K-Star-Hotel am Zirichsee?

Der Hotel-Rockstar
Spiritus Rector dieser LH&E ist der Deutsche Carsten

K. Rath (CKR]), ein ertahrener Macher in der Touristik-

Industrie. Der einstige Chef des Robinson-Clubs und
spitere Geschiftsfiithrer der Arabella-Hotellenie erigt
in Devtschland den munteren Ubernamen cines

[« Die Welt =),
Wenn CKR spricht in Deutschland, hirt die Branche

<Rockstar unter den Grand-Hoteliers=

hin. Und sie schaur hin. Denn sein Erstlingswerk

fiir die Gruppe. das Kameha Grand in Bonn, hat mit
den architektomischen Zutaten «neobarock und
detailverliebr= hohe Wellen geschlagen. Mir gewalrigen
Saulen, Kronleuchrern und verschwenderischem
Plarzangebor schuf man eine Grandezza, die den
Besucher in andere Sphiren verserzr. Hier denkr sich
einer das Hotel als grosse Bithne, als Show-Tempel,
der dem Gast das Gefiihl gibr, zur Best-Besetzung

zu gehoren. Nur zwer Jahre nach Eroftnung erhiel

das Kameha Grand Bonn vom renommierten
«Schlummer Atlas« des Busche Verlags die Auszeich-
nung «Hotel des Jahres 2011+, eine Ehre, die zuvor
Prestige-Hiusern wie dem Adlon in Berlin oder

dem Baverischen Hof in Miinchen zuteil wurde.

Vier Saulen und einige Fragen
Gangz so viele Saulen, wie im Kameha Grand in Bonn
stehen, har die Firmenphilosophie nicht. Aber deren
vier sind es: Architektur und Design stchen im Vorder-
grund, herzlicher Service, akologische Nachhaltighen
und ein Ort, der Ruhe sowie Plarz zum Felern bieten
soll, Wer so vieles unter einen Hut bringen will, muss
mit der grossen Kelle anrithren, muss Raum schaffen,
Genau das ist der Plan fiirs Kameha-Projekt im
Glarrpark, der in Flughafennihe liegr. 260 Zimmer
sind geplant, eine Event-Halle fiir bis zu 1300 Personen
und ein Kongressareal mit Raumlichkemen fiar zehn bis
200 Teilnehmer. Spa mit Sauna, #wei Bars, Lounges,
Restaurant und eine dber 1000 Quadrarmeter grosse
Dachrerrasse runden das neue Angebot ab. Neben
dem Nordzircher Kameha-Projekt scheint man auch
Pline zu haben, das zwischen drei und vier Sternen
positionierte Horelkonzept K-5tar in der Schweiz
zu lancieren. Am linken Ufer des Ziirichsees soll in
einer ehemaligen Horgener Webmaschinenfabrik das
Metlenwerks entstehen: Ein Oldomer-Tempel, der
Fahrzeugnarren die rollsten Exponare zeigr. Dabei ist
auch von einem Horel dic Rede, wofir sich K-Star
als Berreiberin offéenbar interessiert.
Heinz Wehrle beurteilt die Chancen fiir den Schweizer
Markteintrirt der beiden Gruppen unterschiedlich,
Fiir 25hours spreche derzeit mehr, sagr der Horellerie-
Experte: «Das ist ein Konzept mit Pfiff, das sich in
Deutschland schon an einigen Standorten bewiesen
hat.= Damit habe man den Beweis erbrachr, vom
Markt akzeptiert zu werden. «lch sehe gure Chancen,
auch deshalb, weil der Schweizer Geschiftsreisenmarke
in einem hohen Masse von deutscher Kundschaft
lebt. Und diese hat im Falle von 25hours die Marke im
Mchr Anlauf

Heimatland bereits kennengelernt.
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25hours: Spass’n’Style fiir die Stadt

Betrieha derzeit: In Hamburg-Wast und Hamburg-HafenCity, in
Frankfurt-Osten und Frankfurt-Bahnhofsviertel sowie in Wien.
Betnebe geplant: Derzeil steht vor allem die Schweiz

auf dem Radar, mit der Erdffnung Ende 2012 im «Hard Turm
Farke [Z0rich-West) und 2018 dann an der Europaallee
(Hauptbahnhof Zirich). In mittlerer Zukunft kiinnte 25hours
auch tber reine City-Lagen hinauswachsen, Auch hier
scheint die Schweiz eine gewisse Rolle zu spislen; sGut
gebrandate Leisure-Dastinationen wie St Moritz oder
Davose kinnten interessant sein, heisst es. Spruchrerf sei
aber noch nichts

s 2 shonrs-hotels.com

werden die Marken der LH8 E-Gruppe brauchen: <50
wic die Bekanntheir einer Marke 25hours hilfr, sche
ich bei Kameha und K-Star grossere Fragezeichen. Man
wird quasi bei null starten = und sich demenesprechend
schr viel Mithe geben miissen,»

Der Konkurrenz ein bisschen voraus

Ein Einwand, den man so bei LH& E nichr stehen
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von Carsten Rath. in Bonn aus dcm Stand gegen

starke Konkurrenz HLI'I.:II.IPEI:H konnen, iarsdchiich:
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von der Bevilkerungezahl her mir Ziirich verglichen

werden kann, sind renommierte Mithewerber wie
Hiil:nn iiﬂrmr Ivinrltim. Mercure und, erwas

5

HOTELLERIE

013

Kameha/LH&E: Gaste-Kosmos in Entstehung
Betriebe derzait: Als erstes Hotelprojekt der Gruppe ging
Erde 2009 das Kameha Grand Bonn an den Start, Im
Gastrobereich sorgt die Kameha-Suita in Frankfurt schon
langer fir Furore,

Betriebe geplant: Nichts weniger als die Entstehung eines
kompletten Gaste-Kosmos ist angedacht. Neben dem
Kameha Grand Zirich, das 2013 im Glattpark dffnen soll,
is1 die Hede von einem Kamena-Resort in Thailand und
der Waohnanlage Kameha Residences in Diisse!dorf.

Die 2weitmarke k-Star hegt Hotelplans in Hamburg und
miglicherweise am Zirichsee. in Kdln entsteht daneben
die erste K-Star-Residence
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treeneen ammrebagrand. comnt

Auf viele dieser Brands werden 25hours und Kameha
auch in Zurich wieder treffen. Und sind ihrer Zunft
trotzdem voraus. Denn weitere deutsche Konzepre
wie das erfolgreiche Budget-Format Motel One, die
«A & Ow-Gruppe oder Intercity (Steigenberger Hotel
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Grossraum Ziirich. Aber knappes Platzangebor
und hohe Grundstickspreise verhindern das noch.
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